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Reklama, kterAj informuje, ano, reklama, kterA;j ovlivA"uje, ne

PA™A-spA-vek pA™idal ZdenA>k Macura
AktualizovAjno StA™eda, 18 duben 2007

Reklama, kterAj informuje, ano, reklama, kterAj ovlivA"uje, ne

Reklama, k}erAi mANi za CA:I objektivnA> informovat zAjkaznA-ky o nabA-dce, je uA¥iteAenAj a A%AjdoucA-.
MA A%e bAYst podAjna i nAjpaditou, humornou formou.

Reklama, kterAj vAjak pouA%A-vAj rA znAvsch, zejmA©na psychologickAYsch trikA™
jejichA¥%: cA-lem nenA- objektivnA> informovat, ale pouze urAsitAYzm trikem

vyvolat zAjjem a manipulativnA> ovlivnit zAjkaznA-ka, jiA¥: A¥AjdoucA- nenA-.

A to z nAjsledujA-cA-ch dAvodA™

- Otupuje schopnost AelovA>ka zdravA¥sm rozumem samostatnA> a nezAjvisle pA™emA%Alet, a takA© rozhodovat.

- ObtAsA%uuje, rozAsiluje a zraA"uje AelovAska, pokud je trik rozpoznAijn.

- NepA™A-mo ukazuje, A¥%e nekorektnA- jednAjnA- je normAjlnA-, a tak ve svA©m dA sledku vnAjAjA- nekorektnost takA© dc

mezi lidmi.
Reklama, kterAj manipulujA-cA-m zpA“sobem ovlivA"uje, nenA- dobrAvzm pA™A-kladem modelu chovAjnA- pro lidi.
LidA© nAskdy nejsou schopni ve vztazA-ch dAjvat drunAYzm svobodnou volbu bez manipulativnA-ho ovlivA“ovAjnA- nebo nejsc

schopni podAjvat ) 5 o y
informace druhAl/zm~obj~ektivn5> ze strachu, A%f: nedosAjhnou svA©ho pAT'VlAinA-/tpuhy~(podobnA> jako nA>kterA®© reklamy).
Tyto zpA'soby chovAjnA- potA© znemoA¥:A"ujA- vznik skuteAsnA©ho pA™AitelstvA- a I1Ajsky mezi lidmi.

- ZvyAjuje nadbyteA«nou spotA™ebu.

- Je to zbyteA«nA; prAjce plA¥stvajA-cA- lidskAYami a AsasovAYzmi zdroiji.

PA™A-klady trikA™a ovlivA"ovAinA-:
- PouA%A-vAinA- superlativ ( NejlepAjA-, nejznAimAsjAjA-, svAstovAvs, perfektnA- ...).

- ReklamnA- slogan "ANO" pA™i vstupu AER do EU. ( PA™A-klad neschopnosti dAjt svobodnou volbu bez manipulativnA-ho
ovlivA"ovAjnA-).

- NepA™imA>A™enA© zdArazA ovAinA- vA¥zhod a zamlA«ovAinA- Asi zkrAYavAinA- nevAYshod.

- MasivnA- prezentace loga firmy bez uA%iteAsnA®© informace ( tzv. vypAjlenA- loga na sA-tnici oka).
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- PodAjvAinA- sv,§>decth— o pozitivnA- zkuAjenosti s urA«itAvsm vAYrobkem Aei sluA¥bou lidmi, kteA™A- ve skuteAenosti tak
zkuAjenost nemajA-.

- Prezentace slev, kterA© v podstatA> nikdy nevznikly, ale jsou umAsle vytvoA™eny.

- PouA%A-vAjnA- osob, kterA®© jsou ve spoleAsnosti znAjmA© zejmA©na z televiznA-ho vysA-lanA-.
(napA™. herci, zpAsvAjci, sportovci, vAsdci, atd.).

- PouA%A-vAjnA- ) 3 ) o

slova~ "zdarma", kdy ve slfuteA-nosti zAjkaznA-k nic zdar[na nedostAjvAj, ale

jednAj se jenom o urAeitA%2 bonus k tomu, co si zZAjkaznA-k kupuje.

- PouA%A-vAjnA- umAsle vytvoA™enAvach AslAinkA”, kterA© pA sobA- jakoby

nezAijvisle, ale ve skuteAenosti majA- za cA-l podporovat jen urAeitou firmu,

Asi vVAsrobek.

- PouA%ivAinA- tendenAenA-ch vAsdeckAvsch zAjvASIA™
- VytvAjA™enA- pocitu jedineA«nosti: "VyhrAjli jste ...", "Byl jste vybrAjn ..."

- NeustAjlA© opakovAjnA- nAsjakA©ho sloganu s cA-lem vAjtA-pit lidem nAjzor Asi postoj, kterA% by normAjlnA> nepA™ijali.
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