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Reklama, kterÃ¡ informuje, ano, reklama, kterÃ¡ ovlivÅˆuje, ne 






Reklama, kterÃ¡ mÃ¡ za cÃl objektivnÄ› informovat zÃ¡kaznÃky o nabÃdce, je uÅ¾iteÄ•nÃ¡ a Å¾Ã¡doucÃ.
MÅ¯Å¾e bÃ½t podÃ¡na i nÃ¡paditou, humornou formou. 



Reklama, kterÃ¡ vÅ¡ak pouÅ¾ÃvÃ¡ rÅ¯znÃ½ch, zejmÃ©na psychologickÃ½ch trikÅ¯,
jejichÅ¾ cÃlem nenÃ objektivnÄ› informovat, ale pouze urÄ•itÃ½m trikem
vyvolat zÃ¡jem a manipulativnÄ› ovlivnit zÃ¡kaznÃka, jiÅ¾ Å¾Ã¡doucÃ nenÃ.
A to z nÃ¡sledujÃcÃch dÅ¯vodÅ¯:


	
 - Otupuje schopnost Ä•lovÄ›ka zdravÃ½m rozumem samostatnÄ› a nezÃ¡visle pÅ™emÃ½Å¡let, a takÃ© rozhodovat.
	
	
 - ObtÄ›Å¾uje, rozÄ•iluje a zraÅˆuje Ä•lovÄ›ka, pokud je trik rozpoznÃ¡n. 
	
	
 - NepÅ™Ãmo ukazuje, Å¾e nekorektnÃ jednÃ¡nÃ je normÃ¡lnÃ, a tak ve svÃ©m dÅ¯sledku vnÃ¡Å¡Ã nekorektnost takÃ© do vztahÅ¯
mezi lidmi.
	Reklama, kterÃ¡ manipulujÃcÃm zpÅ¯sobem ovlivÅˆuje, nenÃ dobrÃ½m pÅ™Ãkladem modelu chovÃ¡nÃ pro lidi. 
	LidÃ© nÄ›kdy nejsou schopni ve vztazÃch dÃ¡vat druhÃ½m svobodnou volbu bez manipulativnÃho ovlivÅˆovÃ¡nÃ nebo nejsou
schopni podÃ¡vat
	informace druhÃ½m objektivnÄ› ze strachu, Å¾e nedosÃ¡hnou svÃ©ho pÅ™Ã¡nÃ/touhy (podobnÄ› jako nÄ›kterÃ© reklamy).
	Tyto zpÅ¯soby chovÃ¡nÃ potÃ© znemoÅ¾ÅˆujÃ vznik skuteÄ•nÃ©ho pÅ™Ã¡telstvÃ a lÃ¡sky mezi lidmi.
	
	
 - ZvyÅ¡uje nadbyteÄ•nou spotÅ™ebu.
	
	
 - Je to zbyteÄ•nÃ¡ prÃ¡ce plÃ½tvajÃcÃ lidskÃ½mi a Ä•asovÃ½mi zdroji.
	


PÅ™Ãklady trikÅ¯ a ovlivÅˆovÃ¡nÃ:

	
 - PouÅ¾ÃvÃ¡nÃ superlativ ( NejlepÅ¡Ã, nejznÃ¡mÄ›jÅ¡Ã, svÄ›tovÃ½, perfektnÃ ...).
	
	
 - ReklamnÃ slogan "ANO" pÅ™i vstupu ÄŒR do EU. ( PÅ™Ãklad neschopnosti dÃ¡t svobodnou volbu bez manipulativnÃho
ovlivÅˆovÃ¡nÃ).
	
	
 - NepÅ™imÄ›Å™enÃ© zdÅ¯razÅˆovÃ¡nÃ vÃ½hod a zamlÄ•ovÃ¡nÃ Ä•i zkrÃ½vÃ¡nÃ nevÃ½hod.
	
	
 - MasivnÃ prezentace loga firmy bez uÅ¾iteÄ•nÃ© informace ( tzv. vypÃ¡lenÃ loga na sÃtnici oka).
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 - PodÃ¡vÃ¡nÃ svÄ›dectvÃ o pozitivnÃ zkuÅ¡enosti s urÄ•itÃ½m vÃ½robkem Ä•i sluÅ¾bou lidmi, kteÅ™Ã ve skuteÄ•nosti takovou
zkuÅ¡enost nemajÃ.
	
	
 - Prezentace slev, kterÃ© v podstatÄ› nikdy nevznikly, ale jsou umÄ›le vytvoÅ™eny.
	
	
 - PouÅ¾ÃvÃ¡nÃ osob, kterÃ© jsou ve spoleÄ•nosti znÃ¡mÃ© zejmÃ©na z televiznÃho vysÃlanÃ.
	( napÅ™. herci, zpÄ›vÃ¡ci, sportovci, vÄ›dci, atd.).
	
 - PouÅ¾ÃvÃ¡nÃ
	slova "zdarma", kdy ve skuteÄ•nosti zÃ¡kaznÃk nic zdarma nedostÃ¡vÃ¡, ale
	jednÃ¡ se jenom o urÄ•itÃ½ bonus k tomu, co si zÃ¡kaznÃk kupuje. 
	
 - PouÅ¾ÃvÃ¡nÃ umÄ›le vytvoÅ™enÃ½ch Ä•lÃ¡nkÅ¯, kterÃ© pÅ¯sobÃ jakoby
	nezÃ¡visle, ale ve skuteÄ•nosti majÃ za cÃl podporovat jen urÄ•itou firmu,
	Ä•i vÃ½robek. 
	
 - PouÅ¾ivÃ¡nÃ tendenÄ•nÃch vÄ›deckÃ½ch zÃ¡vÄ›rÅ¯.
	
	
 - VytvÃ¡Å™enÃ pocitu jedineÄ•nosti: "VyhrÃ¡li jste ...", "Byl jste vybrÃ¡n ..."
	
	
 - NeustÃ¡lÃ© opakovÃ¡nÃ nÄ›jakÃ©ho sloganu s cÃlem vÅ¡tÃpit lidem nÃ¡zor Ä•i postoj, kterÃ½ by normÃ¡lnÄ› nepÅ™ijali.
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